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Faes impulsa su negocio con nuevos
mercados y diversificacion

pESPEGUE DE BiLASTINAZ Bl laboratorio vizcaino prevé cerrar este ejercicio.con nuevos incrementos de
sus ventas, que se veran espoleadas por la comercializacion de su antialérgico de investigacion propia.

T.F.Bilbao

Faes Farma esta consiguien-
dosortear lasmedidas restric-
tivas del gasto sanitario apo-
yandose en una estrategia de
diversificacion y bisqueda de
mercados y productos que
ademas se vera impulsada
ahora por la comercializacién
mundial de su antialérgico de
investigacién propia Bilasti-
na. El plan de futuro de la
compafiia farmacéutica se
centra en acometer mas in-
versiones, ampliar la comer-
cializacién de nuevos produc-
tos y en continuar con el es-
fuerzo investigador.

Recortes de precios

El laboratorio vizcaino ha su-
perado con éxito barreras co-
mo la competencia de medi-
camentos genéricos, la regu-
lacién sobre precios de refe-
rencia o el desafio de las pa-
tentes. En 2010, los drasticos
recortes de precios de los me-
dicamentos en Espafia y Por-
tugal —sus principales merca-
dos—, se tradujeron en un re-
corte del beneficio de Faes
del 2,5%, hasta fijarlo en 20
millones de euros. La cifrade
negocio crecié un 3,7%, hasta
los 202,5 millones. Coinci-
diendo con la consolidacion
delos contratos de licenciade
Bilastina, las previsiones de
Faes para 2011 son optimistas,
v apuntan a obtener un au-

Faes espera lanzar este mes su antialérgico ‘Bilastina’ en Espafia.

mento del resultado consoli-
dado del orden de dos digitos.

Faes seguira creciendo con
la firma de contratos para co-
mercializar licencias, asi co-
mo conlacomprade marcasy
registros farmacéuticos que
yaestan en el mercado. Enes-
te apartado, los mismos me-
dios explican que no se han
presentado “marcas y regis-
tros maduros a adquirir, pero
que podrian aportar un mar-
gen interesante una vez pues-
tos en manos de nuestra red

comercial”. Para mejorar ven-
tasy margenes suplanes con-
tinuar impulsando dos areas
de actividad con gran poten-
cial comercial, como son los
productos OTC (sin receta) y
las exportaciones. El objetivo
para este ejercicio se centra
en impulsar la presencia in-
ternacionalen paises emer-

_gentes, donde los responsa-

bles de la compadia presidida
por Eduardo Fernindez de
Valderrama prevén buenas
perspectivas de negocio “tan-

En los Gltimos seis
afios, la compafiia
farmacéutica ha
destinado a I+D un
total de 212 millones

El grupo prevé seguir
creciendo con la
compra de licencias
y de registros que ya
estéan en el mercado

to en la linea de medicamen-
tos como en el negocio de ali-
mentaciény salud animal”.
En cuanto al desarrollo de
Bilastina, el plan es iniciar el
lanzamiento en Espafa du-
rante este mes y efectuar la
misma operacion en Francia,
Italia y Portugal en el dltimo
trimestre del afio. Faes tam-
poco descarta firmar algin
contrato de licencia del nuevo
antialérgico en paises como
Japén, Chinao Australia.

Apuestainvestigadora

Desde 2004, Faes ha destina-
do cerca de 212 millones de
euros a I+D+. La compafifa
ha diversificado su actividad
investigadora, y ademas del
centro ubicado en su planta
deLeioa (Vizcaya) ha firmado
acuerdos de colaboracion con
universidades en los princi-
pales paises occidentales para

el desarrollo de moléculas di-
rigidas a distintos campos te-
rapéuticos. Por otro lado,
Faes participa en consorcios
con otras compafiias del sec-
tor en los que comparte pro-
yectos de investigacién en
areas de futuro como la bio-
tecnologia y la nanotecnolo-
gla. .

Sin dejar de lado el sector
farmacéutico, las inversiones
de Faes buscan entrar en ni-
chos de mercado afines que le
permitan ampliar su oferta.
En este sentido, destaca la
compra en 2007 de Ingaso
Farm, compafifa centrada en
la nutricién y salud animal.
Los responsables de Faes se-

fialan que “de momento” no

se han presentado nuevas
oportunidades para conti-
nuar creciendo en sectores di-
ferentes al farmacéutico.

Para los responsables de
Faes, la aplicacién en Espafia
de los nuevos precios de ge-
néricos y de referencia supo-
ne agotar el beneficio de lain-
dustria farmacéutica y conge-
lar los planes de crecimiento,
ademas de reducir las planti-
1la comerciales, investigado-
ras y productivas. En cifras
consideran que tiene como
consecuencia un recorte del
14% en las ventas del sectory
la pérdida de 20.000 empleos
(cerca de 5.000 directos y el
resto indirectos).




